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Business Model Canvas: BMC
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User Experience: UX?
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Ul = User Interface
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User Interface: Ul
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el SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

2020 THE NUMBER OF PEOPLE WHO ACTIVELY USE SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES
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ภาพที่ 3 สัดส่วนของแต่ละกลุ่มช่วงอายุที่ใช้ social media เป็นช่องทางหลักในการรับข่าว 67% ของคนอายุ 18 – 24 ปี, 63% ของคนอายุ 25 – 34 ปี, 59% ของคนอายุ 35 – 44 ปี, 53% ของคนอายุ 45 – 54 ปี, 47% ของคนอายุ 55 ปีขึ้นไป
ภาพที่ 4 ทั่วโลกใช้ออนไลน์เป็นช่องทางหลักในการรับข่าวสาร ซึ่งเป็นสัดส่วนมากถึง 82% รองลงมาคือผ่านข่าวทีวี 65% ตามมาด้วย social media 55% วิทยุ 30% และสื่อสิ่งพิมพ์แค่ 28% 
ภาพที่ 5 ลำดับ Social Platform ที่คนนิยมใช้เป็นช่องทางในการรับข่าวสาร 1. Facebook ที่ 46%, 2. YouTube 27%, 3. Whatsapp 20%, 4. Instagram 13%, 5. Facebook Messenger 12%, 6. Twitter 11%, 7. LinkedIn 4%, 8. Snapchat 3%, 9. Line 2%, 10. Viber 2%
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1.08
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+11%

+111 MILLION

51%

LINKEDIN ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL NUMBER OF PEOPLE THAT MARKETERS CAN REACH USING
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702 13%
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+3.8%

+26 MILLION

| Hootsuite*
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-thai-listen-to-music-w tvgmost/ * bangkokpost.com/life/social-and-lifestyle/1928660/how-tiktok-won-our-hearts
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